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Lahtokohta

Kalatalouden innovaatio-ohjelmien toisella kaudella
ohjelmien viestinnasta halutaan tehda entista
vaikuttavampaa, ja me Kaskasilla tuemme ohjelmien
viestinnan ja vuorovaikutuksen kehittamista.

Tata tyota varten laadimme ohjelmille yhteisen
viestintastrategian, jossa kirkastetaan
ohjelmaviestinnan tavoitteet, sidosryhmat, paaasialliset
viestinnan kanavat ja toimenpiteet.
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Viestintakartoitus

Strategian laatimisen tueksi teimme viestinnan
sidosryhmakartoituksen, jossa selvitimme muun
muassa:

® Sidosryhmien odotuksia ohjelmien viestinnalle
nyt ja lahitulevaisuudessa

® Viestinnan mahdollisuuksia kalatalouden
kestavyyden, kannattavuuden ja
uudistumiskyvyn kehittamisessa

® Niakemyksia kalatalouden toimintaymparistén
muutoksista ja viestinnallisista keinoista
varautua muutoksiin.
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Kartoituksen
toteutus

Teimme kartoitusta varten helmikuun alkupuoliskolla
yhteensa 12 haastattelua.

Haastateltavat edustivat innovaatio-ohjelmien keskeisia
sidosryhmia: elinkeinoelamaa, hallintoa, jarjestdja,
tutkimusta ja mediaa.

Tarkoituksenamme oli saada haastatteluiden pohjalta

mahdollisimman kattava ja eri nakdkulmat huomioiva

kasitys siitd, millaisia toiveita ohjelmien viestinnalle on
ja mihin suuntaan viestintaa tulisi vieda.
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Ohjelmien viestinnan tilannekuva
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Ohjelmien viestinta Viestint4a on tehty paljon, mutta lahtokohta on haastava,
on pah kina silla alan toimijakenttd on moninainen ja yhteyden

' ks saaminen kohderyhmiin on paikoin vaikeaa.
purtavaksi

Haasteena on etenkin tavoittamisen hankaluus.
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Kuplan sisalla
kuhisee, mutta
muualla on hiljaista

Kalatalouden innovaatio-ohjelmien viestinta tavoittaa
ohjelmissa mukana olevat tahot kohtalaisen hyvin.

Sen sijaan viesti ei tavoita tehokkaasti “ulkokehaa”,
kuten elinkeinoelamaa laajemmin, ELYja, mediaa,
paattajia, hankkijoita, yrityksia ja suurta yleis6a, vaikka
ohjelmien teemat ja tavoitteet koetaan juuri niille
ryhmille hyodyllisiksi.

Haastateltavien mukaan ohjelmien keskeinen haaste on
niiden irrallisuus toisistaan. Sidosryhmat kaipaavat
kokonaiskuvaa ohjelmista ja niiden sisalloista.
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Asiaa, mutta liian
harvoin ja
epatasaisesti

Viestinnan sisaltd, teemat ja savy ovat toimivia, mutta
viestintda kaivataan reippaasti lisda ja tasaisesti.

Haasteena on paitsi kohderyhmien tavoittamisen
hankaluus, mutta myd&s viestinnan ajallinen
pistemaisyys, jolloin tietoa tulee suuria maaria
kertarysayksella.

Lisaksi viestinndn ajoittamisen toivottiin huomioivan
paremmin esimerkiksi kalastajien vuodenkierron.
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lhan tavallinen
viestinta riittaa

Ohjelmien viestinnalta ei odoteta taikatemppuja, vaan
saannollisyyttd, tavoittavuutta ja kansantajuisuutta.

Haastateltavat odottavat ohjelmien viestinnalta
ratkaisukeskeisyyttad ja kaytannoénlaheisyytta, jotta se
palvelee alan kehittymista.

Sidosryhmat haluavat kuulla, missa ohjelmissa
mennaan ja milloin niihin padsee mukaan.

Viestinnan toivotaan ulottuvan ydinryhman ulkopuolelle
ja tavoittavan nykyista paremmin erityisesti paattajat ja
median.
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Konkretia, kasvot ja
kokonaiskuva

Toiveena on, etta viestinnassa nostettaisiin enemman
esiin alan ammattilaisia, kuten kalastajia. Uudet
avaukset on helpompi hahmottaa tosielaman esimerkin
kautta.

Haastateltavat toivoivat, ettd ohjelmat voisivat viestia
laajasti koko toimialan tilanteesta ja kokonaiskuvasta.

Ohjelmien viestintd voi parhaimmillaan vahvistaa yleista
ymmarrysta siitd, missa kalataloudessa mennaan.
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Miten viestintaa tehdaan?

Osallisuu
Tiedotus > S

Tiedon jakamista Yhteisty6ta ja

kertarysayksella kuulumisten
kerran tai kaksi vaihtamista
vuodessa.

saannollisesti.
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Kenelle viestintaa tehdaan?

Sisapiiri » Yleisot

Tiedon ja tulosten
valittamista lahinna
kalatalousalan
sisapiirille.

Kalatalouden
tulevaisuuden
kannalta olennaisten
tahojen
puhutteleminen
heitd kiinnostavilla
tavoilla.
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Viestinnan tavoitteet

1.

Innovaatio-ohjelmat ovat yhtenainen ja
tunnistettava tekija Suomen kalatalousalan
kehittamisessa.

Tieto innovaatio-ohjelmista loytyy
vaivattomasti ja ohjelmien tyota on helppo
seurata.

Viestintd tavoittaa ja puhuttelee yha laajempia
yleisdja ja yhteiskunnan toimijoita.

Yritykset ovat ohjelmien tydssa entista
vahvemmin osallisina.
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Mita tavoitteet
tarkoittavat
kaytannodssa?

Kaikki tieto ohjelmista loytyy yhdestd paikasta ja sita
paivitetadn saanndllisesti.

Viestinnassa kaytetdan ymmarrettavaa, alan toimijoille
tuttua kielta.

Kerrotaan ohjelmien tuloksista, mutta myds
valivaiheista; missa ohjelmat menevat ja miten niihin
paasee mukaan.

Viestinta linkittaa ohjelmat osaksi kalatalouden
kokonaiskuvaa ja ajankohtaisia kysymyksia. Suuri yleisd
tavoitetaan mediaviestinnan kautta.

Ohjelmiin kutsutaan mukaan kalatalousalan yrityksia ja
elinkeinoelamaa. Viestintaa suunnitellaan siten, etta se
olisi yrityksille mahdollisimman houkuttelevaa.
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Ideoita, kysymyksia,
kommentteja?

Alan toimijakentta on moninainen, joten kaikkien
tavoittaminen ja mukaan saaminen on haastavaa.

Toisaalta kalatalousalassa ja innovaatio-ohjelmissa on
valtavasti sanottavaa — aineksia vaikuttavalle
viestinnalle riittaa.

Onko sinulla toiveita tai ideoita ohjelmien viestinnalle?
Ota rohkeasti yhteytta!

® paavo.antikainen@kaskas.fi
® kaisa.pakarinen@kaskas.fi
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Kiitos!

Paavo Antikainen
Kaisa Pakarinen

Mechelininkatu 3 d
00100 Helsinki
Y-tunnus 2536207-5


http://www.kaskas.fi/
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